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» 12 Atributos de Imagem
» 10 Alavancas de Mercado (Barreiras e Facilitadores)

» 9 Perguntas Customizadas: Total Amostra 100% 600

1. Consumo de categorias diversas (possibilidade de usar como filtro) Sudeste 47% 284
2. Lembranca espontanea de marcas patrocinadores; . Nordeste 26% 157
3. Nivel de interesse em Festivais de MUsica; TOTAL Regioes Sol 13% 75
4. Meios pelos quais acompanha os festivais (TV, online, presencialmente etc); AMOSTRA CO+Norte 14% 84
5. Comportamento em relagdo as ages/ativacdes das marcas patrocinadoras; 18-35 51% 305
6. Motivos pelo desinteresse em a¢des/ativacdes de marcas; =600 Idade 36-75 49% 295
7. 0 que destaca uma marca patrocinadora em um festival; Queda H 18% 289
~ . , . . tural GA omem ()

8. Percepgao de uma marca patrocinadora pos festival; ha enero Mulher 5% 311
9. Tipos de a¢bes/ativacdes que mais chamam atencdo em um festival Classe  AB 73% 435

Social CD 27% 165
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O Universo dos Festivais de Musica: Pessoas, Marcas e Oportunidades

Como os principais festivais constroem relevancia, engajamento e oportunidades para patrocinadores

Para além dos palcos: como as pessoas acompanham os festivais

70% 54% - 46% 22%

Transmissdes ao vivo pela TV Transmissodes online Participagao presencial Conteudo nas redes sociais Ativacoes de patrocinadores
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“Os festivais se tornaram plataformas continuas de contetdo, relacionamento e influéncia cultural.”

O que torna um festival m Qual o papel dos m Ativagdes em foco As perguntas que movem
forte? patrocinadores? 0 mercado

= Ranking de forca de marca dos v Como os festivais constroem marcas

W2 testivais $T3 Beneficios exclusivos > O publico phart|C|pa das ativagbes ou SRR AN
nao? E por qué?
f Posicionamento percebido e ﬁ Areas VIP v O que faz uma marca se destacar
"< territérios de imagem — O que mais chama a atengéo e faz nesse ecossistema?
= 0 publico participar de ativagbes?
| = Cashback e descontos . NE . )
O S (ot corl N Ry v Quais experiéncias criam conexdes
b= i ¥,
\g/ ~Omo 08 LSl consds L N . mais fortes com o publico?
relevancia [z s — A ativacdo melhora a percepgao da
v marca patrocinadora?

v/ Quais associagdes geram mais valor

1% oportuni forenciaga :
V Oportunidades de diferenciacao e 0 para marcas e festivais?

crescimento Experiéncias além dos shows
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