Mediamainonnan maara nousi lahes puoli
prosenttia vuoden toisella kvartaalilla

Vuoden toisella kvartaalilla investoinnit mediamainontaan olivat noin
322 milj. €. Mediamainonnan maara nousi +0,4 % vuoden 2023
vastaavaan aikaan verrattuna.

Mainonnan maara kasvol televisiossa, radiossa, verkkomediassa,
elokuvamainonnassa seka ulkomainonnassa. Muissa
mediaryhmissa mainonnan maaréa oli laskussa.

Tarkasteltaessa vain Kantarin kuukausittaisessa seurannassa olevia
medioita, toimialoista mainontaansa lisasivat eniten kosmetiikka,
elintarvikkeet, telepalvelut, pukeutuminen seka moottoriajoneuvot.
TyoOpaikkojen ilmoittelu laski -32,8 % verrattuna vuoden 2023
vastaavaan aikaan.

Suurimmat mainostajat vuoden toisella kvartaalilla olivat
K-Citymarket, Ikea, K-Supermarket, Prisma ja Lidl.
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Mediaryhmien osuudet ja muutokset Q2/2024

Luvut perustuvat Kantarin kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan seké IAB Finlandin keraamaan some- ja hakumainonnan maaraan.

Sanomalehdet: painettu (-18 %)
Kaupunki- ja noutolehdet:
painettu (-15 %)
Aikakauslehdet:
painettu (-9 %)

Ulkomainonta (+12 %)
Elokuva (+6 %)

Televisio (+2%)

Radio (+2,5 %)
Verkkomedia
(+2,7 %)

Mediamainonnan jakautuminen mediaryhméjaolla, jossa digitaalinen

mainonta on esitetty omana mediaryhmanaan.

Ulkomainonta (+12 %) Sanoma- ja
Elokuva (+6 %) kaupunkilehdet:
painettu ja

_ digitaalinen (-9 %)
Hakumainonta

(+1,5 %) Mediaryhmét Aikakauslehdet:
o7 painettu ja
sisaltaen digitaalinen (-7 %)
digitaalisen
osuuden

322 milj.€

Sosiaalinen media VERZ)
(+3 %)

TV+Digi (+6 %)

Muut verkkomediat (-2 %)

o
Luokitellut verkkomediat (-6 %) 0i0*Digl (+2%)

Mediamainonnan jakautuminen mediaryhmaéjaolla, jossa digitaalinen

mainonta on siséllytetty eri mediaryhmiin.
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Verkkomainonta Q2/2024

Luvut perustuvat Kantarin kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan seké IAB Finlandin keraamaan some- ja hakumainonnan maaraan.

Mainosmuotojen osuudet verkkomainonnasta

Verkkomainonta takaisin kasvu-uralle

32% 33%
20% Verkkomainonnan maara vuoden 2024 toisella
l l . 0% 6% 7% 1% kvartaalilla oli noin 177 miljoonaa euroa. Vuoden 2023
, — - vastaavaan kvartaaliin verrattuna digimainonnan
N A v ILCLIIW 1::r 4 kasvoi lahes kolme prosenttia.
02/2024 Verkkomainonnan osuus kaikesta mediamainonnasta
oli Q2/2024 aikana 55 %.
e sy
"Mollivoittoisen vuoden ensimmaisen kvartaalin jalkeen
Mainonta sosiaalisessa mediassa* 57,4 3,1 % tama on selva kaanne parempaan. On rohkaisevaa nahda
Hakumainonta* 29,0 1,5% usean verkkomedian momentin kaantyneen kasvuun.
Display 34,7 -1,1% Uskon, etta positiivinen vire kantaa myds seuraaviin
Outstream video 0,9 9,9 % kvartaaleihin.”, kommentoi IAB Finlandin toiminnanjohtaja
Instream video 11,2 32,5 % Pasi Raassina
Luokiteltu 12,3 -2,0 %
Muu mainosmuoto 1,5 -4,6 %

Verkkomainonta yhteensé 177,0 2,7 %
* sis. Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, LinkedIn, Snapchat, TikTok

** gis, Google ja bing

®
I(ANTAR M E DIA | Iabé ©1998 - 2024 Kantar Media Finland, Kantar Group Company - All rights reserved. Julkaistessa lahde mainittava. 3



Mediamainonnan muutos kvartaaleittain 2015-2024

Luvut perustuvat Kantarin kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan, some- ja hakumainonta eivat sisally lukuihin.

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Tarkasteltaessa mainontaa vain Kantarin kuukausittaisessa seurannassa olevissa medioissa, mainonnan maara vuoden toisella kvartaalilla oli

noin 206 milj. €. Mainonnan maara laski -0,9 % suhteessa vuoden 2023 huhti-kesakuuhun.
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Mainonnan muutokset toimialoittain ja suurimmat mainostajat Q2/2024

Luvut perustuvat Kantarin kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan, some- ja hakumainonta eivat sisally lukuihin.

Mediamainonnan muutokset toimialoittain | Q2/2024 vs.
Q2/2023

P

Kosmetiikka
Elintarvikkeet
Telepalvelut
Pukeutuminen
Moottoriajoneuvot

BOTTOM

Oljy- ja energiayhtiot
Rakennusala
Matkailu ja liikenne
Finanssiala

| Avoimien tydpaikkojen
iImoittelu laski -32,8 %

Muutos-%
+18,2
+13,3

+6,4
+2,5
+2,2

-29,4
-13,4
-12,8

-9,5

Suurimmat mainostajat (TOP-5) mediaryhmittain | Q2/2024

Kaikki mediat

Sanoma- ja

3 . Aikak leh Televisi
yhteensa kaupunkilehdet B Televisio
K-Citymarket K-Citymarket Orion Pharma Lidl
Ikea K-Supermarket K-Ruokakaupat Ikea
K-Supermarket Prisma Procter&Gamble Veikkaus
Prisma K-Rauta K-Rauta Prisma
Lidl Intersport Calcus.com S-Market
Radio Verkkomedia Elokuva Ulkomainonta
OP K-Citymarket Ikea Unilever Finland
DNA OP Sinerbrychoff Ikea
K Auto S-Valtakunnallinen | Unilever Finland HOK-Elanto

. Pepsico Nordic
Puuilo DNA Nordea Einland
. Euroopan .
Prisma Procter&Gamble parlamentt Valio
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