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Hygiene-Beauté : la catégorie la plus omnicanale des PGC-FLS
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Hygiéne-Beauté : le boom des applications mobiles !
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Cosmethics THINK DIRTY application pour scanner un
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La naturalité, peut étre exprimée de différentes manieres
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r3/4 des utilisateurs

ont déclaré que l'utilisation 66%
d'une application avait modifié
leurs habitudes d'achats.
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« J'évite les produicts nocifs « Je préfere/choisis des
pour l'environement » produits naturels »

% des répondants : « je suis d'accord »

Source : Panel Worldpanel Usage - Septembre 2015-201/

Les enseignes online plébiscitées par les acheteurs (valeur MS)

Amazon.fr I 9.7

Sephora s 9
Yves Rocher R
@Leclerc S 50
Nocibé 4y
Marionnaud 4,5
Beauté Privée 2,9
Pierre Ricaud 2,9
Aroma-Zone 2,4
Showroomprivé 2,4
Vente-Privée 2,3
Santé Discount 1,6

source : Panel Worldpanel - Personal Care Online - valeur MS en 2018
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